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Sumario

O Evento

SEMANA DA EMBALAGEM, IMPRESSAO E LOGISTICA REFLETE A RETOMADA DO SETOR

Expositores destacam os negocios realizados e a quantidade e qualidade do publico visitante

O sucesso da 22 SEMANA INTERNACIONAL DA EMBALAGEM, IMPRESSAO E LOGISTICA, realizada de 22 a
26 de margo, refletiu a retomada do segmento no Pais. Indicadores dessa realidade foram as negociagGes
realizadas e a quantidade e qualidade do publico visitante que estava focado em conhecer detalhes técnicos dos
lancamentos apresentados, em em fechar negocios e prospectar novos clientes.

Com a participagdao de 372 visitantes do exterior, vindos de 34 paises, a 22 SEMANA INTERNACIONAL DA
EMBALAGEM, IMPRESSAO E LOGISTICA reuniu os principais langamentos em maquinas e equipamentos e as
inovagdes tecnoldgicas de 500 empresas, de 25 paises, com destaque para a Franga que trouxe, pela primeira
vez, um pavilhdo exclusivo para companhias francesas e para trés nagdes, Malasia, Hong Kong e Indonésia, que
estrearam no evento. Nesta edigdo, 94 empresas fizeram sua estreia.

Considerado o mais completo evento do setor por reunir, em um Uunico local, cinco importantes feiras da cadeia
das industrias grafica e de embalagem: 72 BRASILPACK (Feira Internacional da Embalagem), 202 FIEPAG
(Feira Internacional do Papel e Industria Grafica), 32 FLEXO LATINO AMERICA (Feira Internacional de
Flexografia), 3° SALAO EMBALA INOVAGAO e 22 BRASIL SCREEN & DIGITAL SHOW (Feira Internacional de
Serigrafia e Impressdo Digital), o evento teve como destaque, ainda, o tema sustentabilidade.

A 22 SEMANA INTERNACIONAL DA EMBALAGEM, IMPRESSAO E LOGISTICA contou com a participagdo de
mais de 34 mil compradores, que foram os responsaveis pelo sucesso do evento. Para muitos expositores o evento
superou todas as expectativas, pelo volume de negdcios realizados durante essa semana, mesmo 0 evento
acontecendo no inicio do ano, em um periodo que a economia mundial comecava a dar sinais de recuperacdo, a
expectativa foi atingida.

Diversas empresas que participaram pela primeira vez no evento diseram que certamente voltarao nas edigbes
futuras, o que mostra a credibilidade do evento.

Aguardamos a sua participagdo na préxima edicdo em marco de 2012, na certeza de superarmos novamente as
expectativas de todos, buscando aprimorar o evento com mais novidades e langamentos.
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Ilha Tematica

Uma das novidades desta edicdo foi a “Area Verde”, um pavilhdo com
250 m2 destinado a apresentacao de servicos, equipamentos e produtos
reciclaveis e descartdveis, como embalagens de papeldo para uso
diverso, recicladoras de solventes e diluentes, servigos

de coleta de residuos para induUstria grafica, reprocessamento de
resinas, sacos plasticos e jateadoras para limpeza criogénica para
superficies, processo que utiliza gelo seco (CO,), economizando agua,
eliminando a necessidade de tratamento de residuos, solventes e agua e
tendo a possibilidade de reutilizagao

do gas carbonico.

Participaram da ilha BERUF, CAIXAS NET, CRB, NEUPLAST, RMS,
ROCHMAN e ABEACO, que mostrardo as vantagens e beneficios de
utilizar materiais e processos tecnoldgicos ecologicamente corretos que
minimizem o impacto ambiental.

Eventos Integrados

A organizadora e promotora do evento, a Reed Exhibitions Alcantara
Machado, apresentou uma importante novidade a seus visitantes: a
realizacdo de uma conferéncia e dois seminarios, que promoveram o debate
de assuntos pertinentes aos segmentos grafico, de embalagens, de
ilustragdo e de design.

“Além de fomentar novos negodcios, impulsionamos a reflexdo e discussdo
para temas que sejam de interesse do visitante de nossas feiras e, também,
das empresas expositoras. Por isso, pretendemos continuar com essa
iniciativa nas préximas edigdes”, destaca a Show Manager da SEMANA
INTERNACIONAL, Liliane Bortoluci.

Q.)Rem A ALCRNTARA - ” P
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Expositores - Dados Gerais

Namero de expositores 500 empresas hacionais e internacionais

Area Total (m?) 40 mil m?

o1 empresas internacionais de 25 paises

A opiniao de quem participou

Entre os 500 expositores que participaram da 22 SEMANA INTERNACIONAL DA EMBALAGEM,
IMPRESSAO E LOGISTICAS 2010, as opinides resumiram a satisfagdo com o retorno de um
investimento que garantiu visibilidade institucional, troca de experiéncias profissionais e promoveu a
aproximacdo entre as empresas, concretizando, muitas vezes, negdcios lucrativos para os envolvidos.

" fAmg»:«ni?j “O otimo ambiente proporcionado pela feira foi um dos principais motivos para o
pode s #=E - |Iancamento da marca Strasbourg no Pais e de seus equipamentos. Aqui é o momento de
I:r;:;)aﬂc"":" encontrar com nossos clientes e promover nossa tecnologia e qualidade em maquinas para
yenha mem&nd potenciais compradores. Nesta edicdo, além do publico nacional, percebemos uma

- 1o pard ALK L o~ . . . , . . ..
5953.‘_1':,'2:{. e participacao grande de executivos vindos do exterior, tanto € que nossa primeira maquina
mas! - . .y . . .
;',m_,s foi vendida para a Bolivia”, Alessandro Carlo Angeli, diretor da Strasbourg e presidente do
conrompid: Grupo Narita.
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“Percebemos a presenca de visitantes estrangeiros nos dois primeiros dias da feira e de .ﬂ”"r“ﬁ-;a.—n;:.

visitantes vindos de outros estados nos dois dias seguintes, o que foi 6timo para nés. Fechamos Pode s ey,

alguns negdcios e recebemos muitas consultas desses clientes. A feira foi boa”, Mauricio Maselli, vz
S
gerente da Radial Tecnograf. b or n3p
= e ey
Sulicienty gy, abeir
2 Magery oy, bahyg
da iy :
omoinpids,
E:r.o'diz‘) o “Participamos pela primeira vez do evento e gostamos da experiéncia por
alw - £l . 7 . -~ . . ~
con;pL::;c:‘:dr?’b _ isso pretendemos voltar nas proximas edigoes. Viemos para o pavilhao com a
o 3 . ri . ~ . .
roficiente ';:::,wux intencao de atender as empresas de menor porte e conseguimos realizar
. o 7. . . . .
:';";’:?:., bons negodcios, superando nossas expectativas”, Leno Ribeiro, diretor-
corrompid®: - presidente da Tecmapack.

—j A imagern h
. . - . (ETn]
“Obtivemos vendas significativas durante o evento, superando nossas §3’Enremda_
expectativas. Foi animador, apds um periodo de crise econ6mica mundial. "-c"':':ituad.:.
. . A F M
Realmente, estamos otimistas com a perspectiva de retomada de nossa ’-*'Ehdrr-m.jnr:w
. ’ /4 H £ ienhe
industria”, Glauco Tarrone, gerente comercial da Apolo Ll parg
el rﬁu'—'til'.rez
2 ethaiy
OB,
= p.ima\;'e‘“n;?da N . . ; -
podesaenbl ~ O publico estda adorando a Area Verde. Como expositores, estou surpreso com a
rahue:t'dm;D qualificacdo dos visitantes que vieram para fazer negoécios. Temos grandes expectativas
<°';§“;Lgé,ia com as futuras negociagdes que possam surgir”, David Romando, diretor da Caixas Net.
ten 3
quficiente para 357
»imagem oY e
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Logo nos primeiros dias, realizamos otimos negocios. Foi uma oOtima surpresa. berfia marmcis,
Estamos satisfeitos com os resultados alcancados, certamente, superou nossas :-;T_ierte:a-ﬁb.,,
expectativas”, Natalia Lupette de Aradjo, Gerente Financeira da Filpemack. qh:.;;; by
Cofrompidy,
8
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"Os resultados superaram nossas melhores expectativas.

Passamos dos 200

A .msc;:::*‘;‘j,?da. contatos cadastrados por dia e ja temos solicitagdo de projetos em conjunto de
ﬁfu‘iizo %0 mais de 180 empresas. Com esse resultado, pretendemos retornar nas préximas
comeumf riis edicdes do evento, sempre trazendo novidades ecologicamente corretas”, Paulo
;r,{':flntep 'f;f:: Francisco da Silva, representante comercial da Neuplast.
5 imager @Y

aste]d
j.;.:om]p‘d* =] 2,

‘ - "0 publico da feira é comprador, por isso conseguimos 6timos B 1, e:fih
prospects”, Sergio Neder, Gerente da MB Machines, empresa expositora da -::::Lad '
BrasilScreen. ﬂtﬁw e

. et
,\,m,g-:rrr-;i:d,, “Estamos muito contentes co’m os resultados obtidos. Diversos rcm.;Ld
g»:lf_j:; contratos foram fechados e ja temos contatos e propostas para
compy af:;’ér'.‘” 0 pos-feira. Um dos responsaveis por nosso sucesso foi o
':,';ZZ:L pé':;vt:;' lancamento da impressora flexografica gear less, que segundo os visitantes foi a
a imagen o vedete da feira. Nosso indice de visitagdo girou em torno de 1200 pessoas por dia,
:';f:,f,’,,. s com visitantes diretamente ligados a area”, Wagner Santos, gerente de Marketing
- da Furnax.

“A qualidade do publico visitante chamou nossa atencdo. Realizamos palestras ao
longo da semana e, em alguns dias, tivemos que adequar o pequeno auditorio
montado em nosso estande para que mais pessoas pudessem assisti-las”, Cristina
Ladeira, gerente de marketing da Tapahue.

“O evento teve uma boa visitacdo, o que é importante para nds porque
acreditamos que a feira tem um papel mais voltado a promogdao do que para a
venda. Esperamos que nossa participacdo renda em um futuro préoximo um
aumento de nossa carteira de clientes”, Pedro Luzi Gomes Melges, diretor
comercial da Mecanografica.

nossas expectativas”, Lu Hov Cheng, gerente da Big American.
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poda 5€ exibida: “E a primeira vez que estamos participando da Semana Internacional e nossa
I;:;i,,dorm intencdo era de mostrar para o publico nossos langamentos e a qualidade e
ﬂ’_‘,";}:';f:faw tecnologia de nossos produtos. O resultado foi melhor do que esperavamos.
T oagamm o4 ¢ Conseguimos contatos com potenciais clientes do Nordeste do Pais e, também,
ehc'.lei“da' contatos para representacdo de nossa marca em outros Estados, além do
com TP fechamento de negocios”, Edilson Santos, diretor da Sertec.

EJ:i%'. gt
% Ler i
Tal\m;-‘: i
Lal
teeruMm e
Wi et -
;ulﬁcmrh. [_-ar: ab
o K|
: DR oy tal y
gl T o
corrul'l'qu.-l'

"Os visitante que compareceram nos dois primeiros dias do evento estavam focados
em negdcios, que foram fechados até o final da feira. O evento esteve dentro de

Semana Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica
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“A feira foi 6tima, principalmente, por conta de nosso langcamento, que teve excelente aceitacdo.
Fechamos negdcios e, ao mesmo tempo, recebemos sélidas consultas que, —

provavelmente, se tranformardao em vendas”, Waldiney Henrique, diretor comercial da 1] Am-.q._,r:,;"
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Boy Service nh.;: Exibidy,
“ampu;
I tml_l'n_:dmtg:gll
T et pyy oy
= Amagcrnm? :'m'q"_mﬂltah
po.ieserexbldl~ “A feira foi muito boa, acima de nossas expectativas. Recebemos, em ;:,.?:,“
Theo i NOSSO estande, visitantes de todos os estados e realizamos bons' - P
t‘;’n‘;‘:‘:nem ~ contatos para o pos-evento”, Ciro Lafaiete Saad, diretor industrial da
suicerie P 11 Magplas.
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Objetivos ao Expor no Evento

Prospectar novos Clientes

Promover produtos/servicos
ou a marca

Apresentar langcamentos

Exposicao Institucional

Encontrar com os seus atuais
clientes

Ter mais um canal de
distribuicao

Outros

Digital Show
9
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E— 57

I 22%
B 8%

& 5%

& 3%

8 3%

, 3%
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Visitantes - Dados Gerais
34.397 Visitantes nacionais e internacionais
372 Visitantes internacionais

34 Paises

Reed ALCENTIZA ~ .-
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Objetivos ao Visitar o Evento
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Tem a Intencao
de visitar a

: proxima edicao

Ver Novos Produtos

Conhecer as Tendéncias da Industria

Procurar Novos Fornecedores

Encontrar os atuais parceiros/fornecedores

Manter o Relacionamento com os colegas
de mercado

Encontrar Expositores Internacionais

Outros

E— 0
O 57.ce%
O 5.2
G 24,75%

S 1357%

| B 1317%

- 9,98%
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Atividade da Empresa

B :.455% Brindes

O s5,000% Comunicagio wizual

B z,651% convertedor

O 5,365 Dezign

O 7.305¢ Equipamentos

B 5.371% matéria-prima

W15, 06582 Indistria de Embalagen
M ia. 8608 Indistria Gréfica

O 1.519% Indistria Serigrafica
B &,553 Prestador de servicos
B 2,917 Publicidade e Propaganda
O s5,.864% Logistica
O
O
O

20,9228 Software
2,061% Eventozs no zetar Grafico/EmbalagemsComunicacdo Visual
12,113% Outros Cespecificar)

Envolvimento na Compra

M 33,434% Decisdo Final
[023,534% Recomendacio

[ 15,5342 Pesquisa

[J11,371% Planejamento
[J14,419% Nenhum

B 1,708% Outras (especificar)

Q.)Rem A ALCRNTARA - ” P
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Area de Interesse

B Maténia Prima, Insumos e
Acossarios

® Maquinas e Equipamentos
® Embalagem

® Hardware, Software,
Instrumenta, Controde &
Sistemas

» Outros

Campanha de Marketing

GReed A ALCRNTARA } ~ L.
Exhibitions MACHAZO Semana Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica
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Uma equipe de profissionais da Reed Exhibitions Alcantara Machado colocou em pratica um plano
de agbes que conseguiu potencializar a imagem do evento nas midias do setor, aumentando a
visibilidade das empresas expositoras mesmo antes da realizacao da Feira.

Esse tipo de agdao também foi responsavel pelo aumento do volume de visitantes durante a Feira. Em
eventos anteriores constatou-se que acgdes promocionais tiveram impacto direto no numero de
visitantes durante o evento.

Confira apenas algumas das acdes realizadas que contribuiram para o sucesso da 22 Semana
Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica.

Midia Eletronica

Radio - Spot de 30~

100 insergoes na programagdo da fA20sawwenries

Radio CBN e Bandeirantes o o CBN

Painel Hall Entrada Anhembi

Com o objetivo de marcar a nova data do
evento, colocamos no Pavilhao Anhembi um
painel de divulgacdo da SEMANA, desde o dia
10 de Marcgo.

Midia Impressa

16
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Revistas

v' Periodo de agosto/09 a marco/10

v Mais de +42.000 encartes
nas principais revistas do setor

v 89 antncios

v’ Cinta publicitaria com a
divulgacéo do evento

v Parceria de midia com mais de 30
veiculos

+ de 800 mil exemplares

+ de 1,5 milhao de leitores

Midias Digitais e Redes Sociais

‘-’«Rem A ALCRNTIRA . = foti
Exhibitions MACHARO Semana Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica
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Sites Parceiros

+30 banners eletronicos nos principais sites parceiros, além de sites que divulgam

- =z

BRASILPACK RS>

.. Oigital Show |

evento de forma espontanea, que ndo temos como mensurar.

W

Pt siii.
nooeeeR

A e R —

RIS

Acoes Promocionais

A ALCENTARA
MACHAZO

d Reed

Exhubitions

44444 - ll rumaM 2226 MARGO 2010

e
z VineTnch EnneEt w -

A agilidade da internet foi um complemento
importante de comunicagao utilizada na
campanha de promocdo através do envio de E-
mail Marketing.

Efetuamos disparos de E-mail Marketing periddico
para um banco de dados de mais
120 mil profissionais do setor, além de disparos
para os bancos de dados parceiros.

Semana Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica
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O objetivo das acdes da Reed Exhibitinos Alcantara Machado em promover a imagem da
23 Semana Internacional da Embalagem, Impressao e Logistica e das empresas que
participaram do evento antes da realizacdo do evento foi atingido com sucesso.

% Ampla distribuicao de material
promocional 180 mil convites e

6000 mil cartazes para:
')Expositores

“»Entidades apoiadoras
')Compradores Nacionais e
Internacionais

% Divulgacgao junto as instituicdes de
ensino (SENAI/SENAC/ESPM entre
outras)

w 2°SEMANA
' INTERNACIONAL

el hm m—LA L bt

$12 DE MARCO DF 2010

Divulgacao em Eventos do Setor

Nacional: BRASILPLAST, Plastech, Salao Embala Recife, Feipack entre outros

Internacional: Iplas (Equador), Andina Pack (Coldmbia), Pack Fair (UK Raine), UPAK Italia,
Istanbul Packaging Fair (Turquia), Scanpack (Suécia), Empack Brussels (Bélgica), entre
outros

Participacdao em Seminarios regionais e em conferencia internacional (segmento Flexo)

Promocdao em eventos diversos (premiacoes, reunioes nas entidades regionais, festas
de confraternizacgao, etc)

19
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KIT EXPOSITOR

Cartaz

Selo Eletronico
Convites -
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Jornalistas na Sala de Imprensa

81 profissionais de comunicacao:

. 8 assessores de imprensa;
. 20 profissionais de apoio (iluminadores e cinegrafistas);
49 jornalistas.

Destes 81 jornalistas, 34 sdo da Midia Impressa (Jornais e Revistas); 6 da Midia Online (Sites, Blogs e
Portais de Internet); 7 da Midia Eletr6nica (Radio e TV) e 2 de Agéncias de Noticias.

170 matérias geradas por meio de midia espontdnea, entre Impresso e Online

« 6 em Jornais;

« 27 em Revistas;

« 133 na Midia Online;
« 3 em Radio e

« lemTV.

Algumas publicacoes onde a Feira foi noticia

« Radio Eldorado;

TV Cultura;

« Revista Publish;

+ Revista Embanews;

« Jornal Hoje em Dia - BH;
« Jornal Meio e Mensagem;
+ ABIGRAF Online;

+ CIMM Online;

+ Embalagem Sustentavel;
- Portal da Embalagem;

- Portal da Propaganda

Impressa

* Centimetragem
73 cm (Jornais)
302 (Revistas)
Total: 375 cm

Valoracao

R$ 14.005,00 (US$ 7.957,39) - Jornais
R$ 40.950,00 (US$ 23.216,00) - Revistas
Total Impresso - R$ 54.955,00 (US$ 31.173,39)

On Line

133 matérias publicadas
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Valoracao*
Total On Line - R$ 133.000,00 (US$ 76.923,07)

*valor gerado espontaneamente por cada matéria online: R$ 1.000,00
Eletronica

* Minutagem (Radio e TV)
5min 04s (Radio)
2min09s (TV)

Total: 7min13s

* Publico total atingido: 240.000 pessoas, sendo:
120.000 telespectadores (TV) - Grande Sao Paulo
120.000 ouvintes (Radio) - Grande Sé&o Paulo

Valoracao*
R$ 3.715,20 (US$ 3.965.304,26) - TV
R$ 9.512,21 (US$ 5.501,56) - Radio

Total Midia Eletronica - R$ 13.227,41 (US$ 7.650,31)
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LATINO AMERICA 2010

Resultados Gerais:

* Valoragdo total (Midia Impressa, Eletronica e Online):

R$ 201.182,41 (US$ 116.357,66)
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Imagens
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Aguardamos vocé em 2012!
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INTERNACIONAL

DA EMBALAGEM. IMPRESSAO £ LOGISTI

Marco 2012

Anhembi - Sao Paulo - SP

tecnica@reedalcantara.com.br

www.semahainternacional.com.br
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